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Le marché du jeu vidéo
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Un marché dominé par les supports physiques et qui
se réagit à des cycles liés au lancement de nouvelles
consoles tous les 6 à 7 ans. Les supports physiques
représentent encore 85% du chiffre d’affaires. « Dans ce
contexte de forte croissance de la consommation
digitale, nous estimons que le marché français des loisirs
interactifs générera près de 3 milliards d’€ en 2011, un
chiffre d’affaires stable par rapport à 2010 mais dont la
taille a quintuplé en dix ans » déclare Tristan Bruchet,
Chef de groupe chez GfK

Selon le cabinet d’étude GfK les perspectives de
chiffre d’affaires de l’industrie en France devraient se
situer autour de 3,8 milliards d’€ en 2014.

Le marché du support physique a encore de beaux
jours devant lui : la nouvelle génération de consoles
annoncée pour 2012-2013 sortira avec un lecteur Blu ray.
La durée de vie d’une génération de console oscille entre
6 et 8 ans. Les XBOX 360 et PS3 appelées à être
remplacées en 2013-2014 ont été mises sur le marché en
2005.

Les record de ventes « en boite » laisse songeur et
confirment que le modèle physique n’est pas mort:

- en 2008 il s’était écoulé 200.000 Mario Kart en Wii en
une semaine en France;

- En 2010 il s’était écoulé 677.000 Call of Duty Black
ops en 10 jours, sur le territoire.

- En 2011 : le nouveau Call Of Duty Modern Warfare
3 est positionné à 1 Million d’exemplaires en France
pour les trois premiers jours de commercialisation.

Chiffres d’affaires (en millions d’€) du marché des loisirs interactifs 
de 2000 à 2010

Un marché cyclique encore dominé par le support physique 



Marché de l’occasion : 
LE marché de demain



UN nouveau mode de consommation « Mieux consommer plutôt que moins

consommer »

o Pour l’Observatoirede la consommation CETELEM c’estle marché de
demain.

o Les jeux vidéo et produits culturels représentent le second marché
d’occasionen France (60 %) derrière l’automobile.

o 50 % des Français ont revendu au moins une fois un jeu vidéo

(c’estle premier marché de la revente en France).

o Un concept de Conso-vendeur avec la France en pointe en Europe !

/ΩŜǎǘ6 milliardsŘΩϵde chiffreŘΩŀŦŦŀƛǊŜǎ

o 3 milliards sur le marché du jeu vidéo

o Les ventes de CD, jeux vidéo, hors internet, ont progressé de 15% en
2009, de 8 % en 2010, en constante évolution liée à une conjoncture
économique qui est favorable.

Un potentiel de croissance exceptionnel :

o 68 % des français se disent prêts à acheter d’occasionlorsque c’est
possible (source : OTO research, Fullsix, OMG, TNS Sofres)

o Cette tendance est encore plus forte chez les moins de 35 ans (70 %)

Philosophie du marché deƭΩƻŎŎŀǎƛƻƴ:

o La crise àl’originede la montée en croissance del’occasion

o Tout ce qui peut éviter de payer un objet au prix fort n'est plus du
registre de la paupérisation et ne renvoie pas une image honteuse

o Les produits inutiles que l'on garde chez soi représentent aujourd'hui
du pouvoird’achat
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Le marché de l’occasion : Philosophies et raisons 
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Le marché de l’occasion : Philosophies et raisons 
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Puces Brocanteurs 

Autres Petites annonces 

Dépôts et magasins cash 

Ç LacriseàÌȭÏÒÉÇÉÎÅde la montée en croissancedeÌȭÏÃÃÁÓÉÏÎ.

Ç Tout cequi peut éviter de payerun objet auprix fort n'est plusdu registre

de la paupérisationet ne renvoiepasune imagehonteuse.

Ç Lesproduits inutiles que l'on garde chezsoi représentent aujourd'hui du

pouvoirÄȭÁÃÈÁÔ.

Ç Lesenvieset lesoccasionsd'acheter desobjets sesont multipliées.

Ç LemarchédesbiensÄȭÏÃÃÁÓÉÏÎne rime pasavecȰÖÉÅÉÌÌÅÒÉÅÓȱni objets de

collections : ils sont 87 %à acheter des objets quasi-neufs, essentiellement

des biensde consommationcourante (produits culturels, produits high-tech,

vêtements,articlesde puériculture).

Ç Pour 49 % des acheteurs, le marché des biens ÄȭÏÃÃÁÓÉÏÎpermet

égalementÄȭÁÃÑÕïÒÉÒȟà moindre coût, des objets ÑÕȭÉÌÓne pourraient pas se

permettre ÄȭÁÃÈÅÔÅÒneufs (montée en gamme).

Ç Qui a vendru revendra: plus de 68 %desconsommateursayant vendusse

disentprêts à revendreàÌȭÁÖÅÎÉÒ.

Ç ,ȭÏÃÃÁÓÉÏÎun marché avec une forte perspective de croissance sur

Internet. Lesdistributeurs classiquestardent à y venirȣ









Le concept GAME CASH
Une idée neuve de l’occasion



Forts de leurs expériences respectives de responsable développement et d'animateur réseau, dans une 
enseigne spécialiste en jeu vidéo qui comptait 125 magasins en France, MM. Cougé et Gomez ont développé 
conjointement le concept GAME CASH. Ils ont développé de nouveaux outils et services (argus online, service 
réparation des CD, méthodologie de rachat CASH, remplacement des boitiers), afin de faire de GAME CASH, le 
réseau spécialiste de l'achat CASH et du jeu vidéo d'occasion.

Axé principalement sur l'activité achat/vente de jeux vidéo et dvd d'occasion, le concept GAME CASH met en 
avant des produits innovants sur un marché très porteur et très rémunérateur en terme de marge. Pour ce 
faire GAME CASH a développé son propre logiciel de gestion de l'activité occasion avec son propre argus
fonctionnant on-line et en temps réel et un site intgernet 100 % achat/vente de jeu vidéo d’occasion, leader 
sur le web. Ces outils permettent à GAME CASH d'être le seul spécialiste de l'occasion en France, avec les 
meilleures marges du secteur.

Une cinquantaine de magasins ont adhéré au contrat de Franchise GAME CASH, principalement depuis 2006 à 
travers la France. Le rythme de développement sera en moyenne de 15 à 20ouvertures par an. 
L'enseigne veut s’ouvrir également à l'Europe (Espagne, Belgique-Luxembourg, Italie, Suisse ...) par le biais de 
contrats de Master franchise. Des contacts sont avancés sur le Bénélux et la Suisse.

Le réseau GAME CASH ambitionne de mettre en place un réseau de 200 magasins en France d'ici 2014/2015.
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La marque GAME CASH a été créée en juillet 2003 par Philippe Cougé et Patrick Gomez, 
tous deux exploitants de plusieurs points de vente spécialisés dans le jeu vidéo, et ce 
depuis novembre 1992.

http://cd-clinic.fr/
http://www.gamecash.fr/le-logiciel-de-gestion-caisse-game-cash/
http://argusvideo.fr/
http://www.gamecash.fr/les-magasins/


Å Logiciel de caisse IG mag développé en technologie web; 

Å Rachat ILLICO CASH;

Å Argus en temps réel jeux et films : Argusjeux.com et argusvideo.fr; 

Å aƻōƛƭƛŜǊ ǎǇŞŎƛŦƛǉǳŜ ŀǳȄ ŎƻǳƭŜǳǊǎ ŘŜ ƭΩŜƴǎŜƛƎƴŜΤ 

Å Prestation de réparation des Cd et DVD (procédé CD-CLINIC); 

Å Garantie étendue à 6 mois des produits occasion; 

Å Communication enseigne adaptée et ciblée; 

Å Marketing direct et fidélisation des clients;

Å {ƛǘŜ ƳŀǊŎƘŀƴŘ млл ҈ ƧŜǳȄ ǾƛŘŞƻ ŘΩƻŎŎŀǎƛƻƴ www.gamecash.fr.

Å wŀȅƻƴ wŞǘǊƻ ƎŀƳƛƴƎ ƛƴƴƻǾŀƴǘ Ŝǘ ǇǊƻŦŜǎǎƛƻƴƴŜƭ Χ

GAME CASH : solution unique, moderne  et multi-canale dédiée aux indépendants.

Avecun conceptvisueltrès fort et différentiant,GAMECASHa été penséecommela solutionidéalepour
lesspécialistesindépendants,privilégiantun savoirfaire uniquedeƭΩŀŎƘŀǘ-venteet deƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞoccasion,
dansle respectdesnouvellesexigencesdesconsommateursqui achètentaussisurle Webet sontprésents
surlesréseauxsociaux.

Des atouts uniques et un modèle Franchise qui différencie le concept des gros succursalistes :
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http://www.cd-clinic.fr/
http://www.cd-clinic.fr/
http://www.cd-clinic.fr/
http://www.gamecash.fr/


/ƘŀǉǳŜ ƳŀƎŀǎƛƴ Ŝǎǘ ŘƻǘŞ ŘŜ ƭΩ9wt /ŀƛǎǎŜ ƻŎŎŀǎƛƻƴ 9ǳǊşY 
(édité par GAME CASH- techno web Php My Sql).

Ce dernier est interfacé en temps réel avec gamecash.fr.



Un système de rachat CASH hyper simplifié



Identité visuelle du magasin



Une identité visuelle «forte » et qui se démarque

Le magasin GAME CASH
(identité visuelle)



Des magasins de 40 à 120 m2.



Le réseau de Franchise



Le réseau commercial GAME CASH 



[Ŝ ŎƻƴŎŜǇǘ D!a9 /!{I ŎΩŜǎǘ Υ

o Vrai contrat de Franchise d'une durée de 5 ans (DIP Loi Doubin au préalable) ;

o Exclusivité territoriale clairement délimitée;

o Droit d’entrée 20.000 €HT (+ 2.500 €HT de frais d’études et réservation de zone);

o Redevance d’enseigne fixe de 650 €HT par mois ;

o Aucunes royalties sur l’exploitation, sauf sur gamecash.fr (12 % HT du TTC réalisé par le magasin online).

o Pas d’obligation d’achats de marchandises (fournisseurs référencés);

o Mise à disposition du logiciel de caisse dédié;

o Mise à disposition d’un Extranet exploitant

o Participation publicité nationale 175 €HT par mois (gérée sous le contrôle des franchisés);

o Formation initiale intégrée  (coût en sus d’environ 2.490 €HT pour 6 jours)

o Boutique online du magasin sur www.gamecash.fr. 

Le concept GAME CASH est unique car il répond clairement à deux exigences habituellement inconciliables :

o Apport d’un concept fort autour de l’occasion, une image de marque et une vraie stratégie marketing ;

o Préserver le besoin d’indépendance de l’exploitant par un contrat de partenariat sans royalties, et en lui laissant une 

liberté dans ses approvisionnements.
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La Franchise Game Cash : une relation Gagnant / Gagnant 
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En préambule il est important de rappeler les éléments essentiels suivants :

o La franchise GAME CASH est la seule de son secteur d’activité;

o La conjoncture propulsel’activitéd’achat/venteoccasion sous les projecteurs;

o Le concept est novateur (web, outils argus, réparation cd rayés);

o L’activitécommerciale est rentable (entre 32 et 35 % de marge consolidée)

o Les deux gros concurrents succursalistes sont à la fin de leur croissance (200 et 330 magasins) et sont très peu

positionnés sur le segment occasion (complexité argus, manipulation de Cash, formation contraignante, activité qui

cohabite mal avec de forts volumes en neuf).

o L’enseigneambitionne de prendre une vraie place au sein des 143 adhérents de la FFF d’ici2013/2014.

Plusieurs orientationsǎΩƻŦŦǊŜƴǘà la société

21

[Ŝǎ ǇŜǊǎǇŜŎǘƛǾŜǎ ŘŜ ƭΩŀŎǘƛǾƛǘŞ ŦǊŀƴŎƘƛǎŜ  

Stratégie du réseau Stratégie du web Stratégie argus
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Å 50 à 75 candidatures par mois (sur la seule base de franchisemagazine.com, gamecash.fr et le 

ōƻǳŎƘŜ Ł ƻǊŜƛƭƭŜǎΧύ

Å Couverture presse franchise très régulière (plus d’une trentaine d’articles)

Å Présence sur tous les sites Franchise Observatoiredelafranchise.fr, Franchisemagazine.com, 

ǘƻǳǘŜƭŀŦǊŀƴŎƘƛǎŜΦŦǊΣ ŜǘŎ Χ

Å Un référencement à la FFF (préparatoire à une adhésion)

Å Une première participation au Salon de la Franchise PARIS 2012 sur un stand de 16 m2 

(emplacement de choix face aux acteurs du Cash)

Å Un référencement auprès des Pool Franchise des 8 grandes banques

Å Une volonté de compter parmi les 154 « réseaux commerciaux qui comptent » en France.

Une notoriété dans la franchise déjà forte

Confidentiel 
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Les principaux Concurrents 



Le site de vente en ligne gamecash.fr



Å La plateforme web achat-vente jeu 100 % jeu vidéo d’occasion, qui remonte en temps réel plus de 165.000 

produits d’occasion des magasins GAME CASH, a été lancée le 1er mars 2010 en bêta; en septembre 2010 en 

version commerciale.

Å Un peine un an après son lancement, elle est classée 1ere en France sur le Jeu d’occasion (mots clés jeu occasion, 

jeux vidéo occasion, etc …) et truste les trois premières places sur les 20 premiers mots clés du secteur.

Å La plateforme a fidélisé plus de 65000 internautes depuis le 1er juin 2010, et rassemble autour de ses évènements 

Concours plus de 15.000 participants par édition (Concours GT5 16.800 Participants sur 3 semaines). 

Å Sur son premier mois de décembre, gamecash.fr a dépassé les 139.000 visiteurs uniques avec une progression de 

+30 % par mois de sa fréquentation, sur les mois d’octobre à décembre 2010. (Sources : Google analytics) 

Å En 2011, gamecash.fr ambitionne de conserver la tête sur l’activité jeu vidéo occasion, et projette de dépasser la 

barre des 2 millions de visiteurs sur l’année.

Å Les mots clés GAME CASH et gamecash, rassemble tous les mois en volume de recherches plus de 95.000 

internautes (en progression de + 300 % en deux ans …)    
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Gamecash.fr, leader sur le marché de niche du jeu d’occasion



Une Home très dépouillée et reprenant la charte graphique de la marque
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La Zone « Rétro Gamingη Ŝǎǘ ƭΩǳƴŜ ŘŜǎ Ǉƭǳǎ ŦǊŞǉǳŜƴǘŞŜ
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Les outils et services occasion 
argusjeux, argusvidéos, Cd-Clinic, eco gaming … 



En avril 2009, la filiale Ziglo a édité un site spécialisédans la réparation

des CDrayés sous la marque CD-CLINIC. Ce site propose la réparation en

ligne descd,dvd, bluray rayés,grâceà un procédéindustrielÄȭÁÂÒÁÓÉÏÎet de

polissagede la surface.

Parailleurscd-clinic.fr équipe les GAMECASHde machinesplus simples,

qui permettent aux magasinsÄȭÁÓÓÕÒÅÒeux-mêmesla réparation des jeux et

filmsÄȭÏÃÃÁÓÉÏÎrachetésauprèsde leursclients,maisausside leur proposer

une réparation minute du type Cléminute pour un montant unitaire de 5 Ή

TTC. LesmagasinsGAMECASHfigurent donc comme POINTSRELAISsur le

site cd-clinic. Ils arborent aussi une vitrophanie qui les désigne comme

CLINIQUEde réparation desCDet DVDrayés. Celadevient un LabelQualité.

,ȭÁÒÇÕÍÅÎÔCD-CLINIC renforce le positionnement écologique et

Recyclagede ÌȭÁÃÔÉÖÉÔïÄȭÏÃÃÁÓÉÏÎ. CeÎȭÅÓÔplus de ÌȭÏÃÃÁÓÉÏÎà proprement

parler,ÃȭÅÓÔdeÌȭ%ÃÏ* gaming.

*Ecopour économiqueet écologique
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Les produits et services  associés : cd-clinic.fr/argusjeux.fr
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Une « Lettre aux franchisés » est postée online 6 fois par an
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Chaque magasin bénéficie de l’Extranet GAME CASH, avec Forum
Médiathèque, factures dématérialisées, créations graphiques …



Le concept Eco Gaming, pour conquérir une audience consommateurs plus large.
Déjà plus de 12.000 fans sur Facebook depuis janvier 2011 (+15 % par mois)
60.000 clients internet et 400.000 clients physiques en boutique.
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Une notoriété de la Marque GAME CASH en forte progression
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Une démarche innovante doublement saluée par Oséo

GAME CASH a mis en œuvreune démarche globale innovante qui vient d’êtredoublement saluée
par Oséo:

ÅLe 2 septembre 2011 l’entreprisea reçu une Subvention de 50 K€d’Oséo et de la Région des Pays
de la Loire pour accompagner le développement de l’algorithmede cotation des produits de loisirs
numériques d’occasion. La démarche fait suite à 6 mois d’étudepréalable et un audit technique du
service Expertise d’Oséo innovation (anciennement Anvar). Un prototype doit voir le jour d’ici4
mois, la commercialisation est prévue pour fin du premier semestre 2012.

ÅLe 22 août 2011 c’estl’entreprisedans son entier qui a été labellisée « Entrepriseinnovante »
pour les Fonds commun de placement à l’innovation(FCPI).

Ce label qui n’estoctroyé qu’àtrès peu de réseaux commerciaux, fait suite à un nouvel audit
expertise d’Oséo. L’ensemblede la chaîne des outils d’informationset d’échangesde flux et de
bases de données GAMECASH (logiciel magasin - site internet - algorithme cotations argus) a été
confirmée comme étant véritablement et objectivement innovante.



La Presse en parle
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Nous joindre :

SAS Intervalles, groupe GAME CASH
2, rue du Père Joseph Wresinskiς49000 ANGERS
Tél. 02.41.200.666ςFax. 02.41.201.701

Email: developpement@gamecash.fr
Site web marchand : www.gamecash.fr

Organigramme :

Président : Philippe Cougé
Directeur général (animation réseau, formation) : Patrick Gomez
Associée (responsable financière, compta) : Véronique Cougé
Contrôle de Gestion : Cédric Belliot
Associée ( assistante formation/animation): Elisabeth Gomez
Direction commerciale: Christian Béclair
Assistant marketing : Florian Suzanne
Informatique et Web : Romuald Estevez
Graphisme et design web : Bastien Grenouilleau
Opératrices web gamecash.fr : Cécile Moynet, Mélanie Leroux
Opérateur web argus : Benjamin Guillet
Développement informatique Argus Laurent Picouleau

mailto:developpement@gamecash.fr
http://www.gamecash.fr/


Merci pour votre lecture attentive.


